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O QUE É A NOSSA MARCA?

• Nesta parte iremos definir a construção da 8ComFome como marca, 
incluindo o que nós defendemos e o que nos separa de outras marcas.



QUEM SOMOS?

• A plataforma da 8ComFome é 
onde o tudo se desenvolve. É aqui 
onde conseguimos juntar pessoas, 
criar histórias e proporcionar uns 
bons momentos para toda a gente 
sem exceção. 

• A nossa missão é fazer com que as 
pessoas possam disfrutar de boa 
comida e companhia. Tendo em 
sua posse a possibilidade de pedir 
por um cozinheiro na distancia de 
um clique.

• A nossa visão é ter um mundo onde 
possamos melhorar a cultura social 
de cada individuo.



PERSONA

A nossa marca como pessoa tem as 
seguintes características:

• É do sexo masculino e nascido no norte 
de Portugal;

• Idade entre os 20 e os 25 anos;

• Tem uma linguagem pouco formal, faz 
uso de gírias e palavras utilizadas no 
norte de Portugal;

• Tem uma grande paixão por cozinha;

• Tem pouca paciência mas gosta de 
esclarecer as pessoas de alguma 
dúvida;

Tipo de gírias utilizadas:

• Para se referir a uma pessoa “parceiro” 
, “sócio”, “chefe” ou “ain primo”;

• Para comentar sobre algo “está tótil” , 
“está muito cansado” ou “se a minha 
avó tivesse rodas era um camião”;



TIPOGRAFIA

• 8ComFome vai usar a “Instrument
Sans”

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww
Xx Yy Zz 0123456789

Regular: Adavabdnkje hjuehruasda adjasnda

Regular: Italic Adavabdnkje hjuehruasda

Bold: Adavabdnkje hjuehruasda adjasnda

Bold Italic: Adavabdnkje hjuehruasda adjasnda



LOGOTIPO



USO INDEVIDO

• Não se recorta ou torna 
transparente.



USO BI-COLOR

• Deve ser utilizado para exibir o 
logotipo em esquemas simples, 
mantendo-se fiel às cores e formato 
da marca se for colorido para além 
de preto e branco.



CORES DA MARCA



VERSÃO 
WEB/PC



ÍCONES GRÁFICO
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REGISTAR COMO COZINHEIRO
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AVALIAR COZINHEIRO



AVALIAR CONSUMIDOR



VERSÃO APP



HOME PAGE



LOGIN



REGISTAR COMO 
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REGISTAR COMO 
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AVALIAR COZINHEIRO



AVALIAR CONSUMIDOR



REDES SOCIAIS



INSTRAGRAM



FACEBOOK



LINKEDIN



ASSINATURA DE EMAIL
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